Colecao Conquiste a Rede

Podcast



Por

Ana Carmen Foschini
Roberto Romano Taddei



Indice

Vocé é a midia: saiba como!.........ccccvvvviiiiiiiinnnnns 4
T} oo LU ot= o I 7
A revolucdo do faga vocé mesmo........c.ccevueeeee... 9
Sucesso iNStantaneo ........ccccvvvvviiiiiiiii 12
Como o som se propaga nho ciberespaco.......... 16
Um alerta ..o 19
O seu podcast .....ooveviiiiiiiii 23
Dicas para fazer um bom podcast.................... 25
Equipamento.....ccoviiiiii 28
Grave e edite seus programas.......cccceeeeeeveneeeens 32
Distribua 0 podcast .........oooviviiiiiiiiiii e, 34
Oucaoque eu digO...cceiriiiiiiiiiiiece e 35
Para atrair e manter a audiéncia...................... 39
Fonte de renda......ccoooeeviiiiiiiiiiiiii e, 41
E agora, maos a 0bra.......ccccceeeeiiieiiiiiiiiiiiiie e, 43
GIOSSANMO eevvviiiiiiiiiiiiiiieeieeeeeee e 44
Agradecimentos .....ccoviiiiiiiii 47
OS AQUEOMES ... 48

LiCENGA e 49



Voceé é a midia: saiba como!

Ha uma novidade dificil de ser ignorada. Em todo
o0 mundo, nos paises pobres ou ricos, a midia
tradicional esta sendo transformada por um
competidor que nao existia antes. Esse
competidor é a prépria sociedade. Tradicionais
empresas de midia, do New York Times a
NewsCorp, passando pela “velha senhora” BBC,
todas estao tendo de repensar seus modelos de
negdécio e mesmo seu modelo de redacdo para
competir nos novos tempos.

Mas como tudo isso foi possivel? Como a
sociedade, esse corpo desorganizado e fluido,
conseguiu desenvolver ferramentas para mudar
para sempre o modo como a informacao é
produzida e disseminada? A resposta a essa
pergunta pode ser encontrada na colecao
“Conquiste a Rede”, organizada por Ana Carmen
Foschini e Roberto Romano Taddei. Através dela,
é possivel compreender de forma articulada as
ferramentas de transformacdo que estao por tras
destas mudancas.

E nao apenas compreender: a colegao
“Conquiste a Rede”, como denota 0 nome, possui
uma dimensao pratica que é fundamental. Ela
explica em detalhes e traz dicas Uteis para
qualquer internauta interessado em fazer crescer
sua presenca digital na Internet. Vale notar que a
colegcao esta em sintonia com o espirito de “do it
yourself” que estd tomando conta das praticas
tecnolégicas desse comeco de século.



Nesse sentido, a colecdao aborda, por exemplo, o
fendmeno dos blogs e sua crescente
importancia. De ferramentas utilizada por
adolescentes para relatar agruras pessoais, 0s
blogs atualmente desempenham um papel cada
vez mais importante, influenciando a politica, a
economia e a prépria idéia de formacao das
noticias.

Lendo o livro sobre blogs é possivel aprender as
melhores praticas sobre como tornar um blog
dinamico e relevante. As dicas valem tanto para
usuarios iniciantes, quanto para blogueiros
experientes. E bom lembrar que ambos autores
sao jornalistas de curriculo ndo sé invejavel mas
que compreendem profundamente a dinamica da
comunicacao na Internet. Em outras palavras,
sao autores cujo DNA jornalistico jad nasceu
digital.

Essa mesma estrutura se repete para os demais
temas abordados na colecao: os videologs e
fotologs (ferramentas de compartilhamento de
videos e fotos pela rede), os podcasts
(programas de radio virtuais, feitos para serem
ouvidos em qualquer lugar) e a emergéncia do
chamado “jornalismo cidadao”. Este dltimo, um
dos fendmenos mais interessantes e importantes
da rede. Jornais inteiros, bem como outros tipos
de informativos, sao hoje produzidos sob o lema
de que “todo cidaddo é um repérter”. As dicas
constantes na colecao ajudam qualquer “bom
cidadao” a caminhar no sentido de se tornar
também um “bom jornalista”.



Por fim, cumpre chamar atencao para o fato de
que os autores puseram em pratica seu lema de
“faca vocé mesmo” também na modalidade
inovadora de lancamento dos livros. Nao sé é
possivel obter a versdo impressa dos exemplares
de cada um deles como também é possivel
baixar todo o conteldo pela rede. Os autores
utilizam uma licenca do “Creative Commons”
para distribuir sua obra. Essa licenca permite a
sociedade como um todo, dentre outros direitos,
distribuir os livros livremente, desde que seja
para fins nao comerciais. Tudo dentro do mesmo
espirito colaborativo das transformacoes e
ferramentas que sao abordadas na obra.

Depois de tudo isso, fica o convite ao leitor da
colecao para comecar a participar de tudo isso
que esta acontecendo. E assim que estamos
todos tendo a oportunidade de construir a nova
midia do século XXI. Vamos nessa.

Ronaldo Lemos

Diretor do Centro de Tecnologia e Sociedade da
Escola de Direito da Fundagdo Getllio Vargas e
diretor do projeto Creative Commons no Brasil




Introducao

Conquiste a Rede é um convite para participar do
processo de criagao coletiva na internet. Com um
pouco de conhecimento, cada um de nés pode
tornar-se dono de um veiculo de comunicacao.
Convidamos vocé a ocupar seu espaco nessa
plataforma onde vozes de todo o mundo
interagem.

Nesse cenario, a contribuicdo de cada pessoa
tem valor inestimdvel para a troca de
conhecimento e os principios de igualdade.
Procuramos apresentar alguns conceitos basicos
para que o controle da comunicacao seja
compartilhado com cada internauta.

Ferramentas de publicacdo acessiveis na rede
revolucionaram o modo como as pessoas
consomem, interpretam, produzem e divulgam
informacdes. Elas permitem ao internauta deixar
de ser um receptor silencioso para tornar-se um
criador. Falamos sobre as principais ferramentas
que contribuem para a descentralizagao da
producao: blogs, podcasts, flogs e viogs.

Colaboracao é a palavra-chave e, por isso, o
conceito de jornalismo cidaddo permeia todos os
titulos da colecao. Ocupar seu espaco na web
significa também transformar o jornalismo em
uma conversa de um para um, um para muitos e
de muitos para muitos.



Algumas guestdes norteiam a colecao: contribuir
para os esforcos multilaterais de inclusao digital
da populacao brasileira, apresentar referéncias
para vdarias plataformas de computadores, como
PC, MAC e Linux, e sugerir o uso de ferramentas
gratuitas, uma vez que participar desse novo
universo é uma questao de cidadania.

A colecao pretende reunir informacoes e
conhecimentos raramente apresentados em
portugués. Assumimos o risco de registrar um
universo mutante porque acreditamos que a
exclusdo digital vem também da dificuldade em
navegar sem as referéncias necessarias.
Colocamos um glossario simplificado no final de
cada titulo com esse mesmo objetivo.

A colecao foi concebida para usuérios da web em
geral, para cidadaos digitais. Ela quer ser um
comeco de conversa para facilitar o acesso a um
mundo virtual necessario para a realizacao
pessoal e profissional. Nao pretende esgotar o
assunto.

Ana Carmen Foschini
Roberto Romano Taddei
Agosto de 2006



A revolucao do
faca vocé mesmo

Com um podcast vocé pode transformar-se em
um produtor e formador de opiniao,
experimentar o universo do jornalista, do locutor,
do agitador cultural e abandonar o anonimato.
Com um pouco de conhecimento, passa a ser
dono de um veiculo de comunicacdo. Tudo
depende do uso que fizer dele e de sua
criatividade.

Mas o que é podcast? E um meio veloz de
distribuir sons pela internet, um neologismo que
funde duas palavras: iPod, o tocador de arquivos
digitais de dudio da Apple, e broadcast, que
significa transmissao em inglés.

O podcast tem varios programas, ou episdédios,
como se fosse um seriado. Os arquivos ficam
hospedados em um endereco na internet e, por
download, chegam ao computador pessoal ou
tocador. Vocé pode baixar o arquivo no
computador, no iPod, no celular ou em um PDA
(computador de mao). Para ouvir quando quiser.

Essa nova forma de comunicacado estd associada
a uma mudanc¢a de comportamento: ouvir, na
hora e lugar mais convenientes, programas
obtidos na rede. Vocé ouve, em um esquema
talhado sob medida para seu desejo e
necessidade, um programa de radio, um caso,
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um “causo”, uma entrevista ou mesmo uma
aula. Escolhe entre milhares de vozes que se
manifestam em todo o mundo, que contam
histérias, trazem noticias, fazem piada e estdo a
sua espera. Quase sem custo, com a promessa
de bons momentos.

Mesmo nao sendo o primeiro nem, para alguns, o
melhor tocador de arquivos digitais de dudio, o
iPod, um fenébmeno de vendas que colocou a
indUstria fonogréfica de pernas para o ar, tornou-
se moda e contribuiu para popularizar o podcast.
A ironia é que para fazer um podcast vocé nao
precisa nem saber o que € um iPod.

Com design atraente e acompanhado por fones
de ouvido brancos, o iPod entrou para a histéria
com uma proposta audaciosa. Em uma época em
que a maioria das pessoas baixava arquivos
piratas de musica em MP3 da internet, a Apple
criou uma loja virtual e passou a cobrar por
download de musicas copiadas para um
computador pessoal. Esse modelo de negdcios
foi um sucesso arrasador.

O publico descobriu que podia ouvir outras coisas
além de musica nos tocadores. E nao precisaria
pagar por essas outras coisas. O lado musical é,
portanto, apenas uma parte da histéria da arte e
ciéncia de transmitir dudio pela rede. A outra
parte sao os podcasts, programas gravados por
pessoas comuns, pelas préprias emissoras
tradicionais de radio, por empresas e
universidades, por uma infinidade de autores.
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Antes de aventurar-se a produzir um podcast, é
bom conhecer alguns conceitos basicos e saber
mais sobre este cendrio da comunicacao
profundamente alterado pelas novas tecnologias.
Entender melhor a paisagem na qual vai tocar.
Ler sobre a criagcao de um bom programa.
Familiarizar-se com questdes técnicas, algumas
um tanto quanto complexas, como o RSS. E
importante compreender como esse arquivo
espalha o podcast pela rede. Arquivos digitais de
audio tém um jeito peculiar de caminhar pela
internet e vocé vai ler um pouco sobre esses
meandros.
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Sucesso instantaneo

Podcast foi considerada "a palavra de 2005" pelo
dicionario New Oxford American. Nada mal para
um neologismo que entrou em cena no ano
anterior. Em fevereiro de 2004, a palavra
apareceu no jornal inglés The Guardian como um
sinbnimo para audioblog, ou seja, blogar com
audio em lugar de blogar com textos. No comeco
de 2006, concorrentes do iPod deram outro
significado para o termo podcast: personal on
demand broadcast, ou algo como transmissao
pessoal sob encomenda.

Tudo é recente na histéria da nova forma de
difusao de sons. Tudo acontece rapidamente, o
termo e o préprio podcast popularizaram-se no
periodo de alguns meses. Grande parte do
sucesso deve-se ao desejo das pessoas de ouvir
musicas e encarnar um DJ. Mas o mundo
descobriu que podcasts servem para muitas
outras coisas além das trilhas sonoras.

As universidades de Harvard e Stanford estao
entre as pioneiras a usar podcasts como
ferramenta educacional. O Brasil rapidamente
também aderiu as entrevistas com especialistas
ou trechos de aulas e palestras oferecidos como
material de apoio a estudantes. Governos
adotaram o podcast como uma forma de divulgar
discursos, fazer campanha, prestar contas,
estreitar o relacionamento com o eleitor. No
Brasil, a Prefeitura de Sao Paulo foi uma das
primeiras a usar o novo meio. O presidente dos



13

Estados Unidos George W. Bush fechou 2005
com podcasts.

Apesar de todas as aplicacbes na educacao, nos
negdcios, no jornalismo, musica é o combustivel
que move o sucesso do podcast. Em meados de
2005, o iTunes, software da Apple que pode ser
baixado gratuitamente da internet, incluiu um
leitor de RSS para organizar podcasts. A loja
online de musicas e videos da Apple, iTunes
Music Store, também mostrou jogo de cintura e
criou um diretério para podcasts. A iniciativa é
uma espécie de bdnus para clientes que
compram musicas e deu aquela forca para
instalar podcasts em iPods de todo o mundo.

Radios convencionais viram no podcast uma
forma de aumentar sua audiéncia. Oferecem sua
programacao em "fatias", segmentada, dando
oportunidade aos ouvintes de escolher os
programas e até qual parte dos programas ouvir.
A BBC, sélida referéncia jornalistica mundial, foi
uma das que logo incorporaram a novidade. Nos
Estados Unidos, os podcasts da National Public
Radio tornaram-se uma referéncia de sucesso.
Antes do fim de 2005, algumas radios brasileiras
mostraram que estavam atentas ao fenbmeno e
incluiram a opc¢ao entre seus servicos. Jornais e
revistas fizeram o mesmo.

Os celulares deram uma contribuigao importante
a popularizacao do podcast, assim como os
PDAs. O ingrediente matador dessa receita bem-
sucedida é o fato de o podcast poder ser ouvido
em tantos aparelhos eletrénicos, em qualquer
lugar, qualquer hora.
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E a histéria tem muitas voltas. No final de 2005,
quando um modelo de iPod que também executa
arquivos de video e fotos foi lancado, surgiram
outros neologismos: videocast, vidcast e video
podcast. No comeco de 2006 foi a vez do
fotocast, o podcast de fotos. O principio é o
mesmo, arquivos carregados no computador
pessoal, s6 que desta vez sao videos e fotos, e
nao sons, difundidos pela rede.

Em algum momento do futuro, sons, imagens e
hipertextos, nas mais variadas formas, tém
encontro marcado no mesmo lugar - seja esse
lugar um aparelhinho ou um implante organico
no corpo. Esse encontro é o que chamam de
convergéncia das midias. Como e quando ela vai
se concretizar depende da evolucao das
tecnologias e do barateamento de sua producao
e disseminacdo. A histéria do podcast deve
acompanhar esses acontecimentos.

Neste livro, fala-se em sons. Como trabalhar com
sons no ciberespacgo. Antes de seguir a trilha dos
sons, é bom frisar que o podcast, embora seja
uma nova possibilidade de comunicagao que
evolui velozmente, ainda nao atingiu a
maturidade. Nao esta no estdgio dos blogs, por
exemplo. Se compararmos essas duas
ferramentas que transformam o cidadao comum
em comunicador, percebemos que o podcast
ainda pede do internauta - ainda exige de vocé -
certo esforco para compreender como ele
funciona. O blog ja ocupa outro patamar no que
diz respeito ao relacionamento com o autor: tudo
é simples e sem custo, as ferramentas sao faceis
de usar.
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E sé uma questdo de tempo até o podcast
chegar a um estdgio em que ndo sejam
necessarias habilidades técnicas do autor. Veja o
caso dos blogs: quando a idéia surgiu, fazia-se o
cédigo HTML das paginas na unha, como se diz,
a mao. Era preciso saber HTML para colocar no
ar um novo post ou pedir ajuda a quem soubesse
fazer isso, ndo existia uma ferramenta amigavel
para publicar textos sem entender nada da
técnica envolvida. O podcast ja ultrapassou o
estagio inicial, mas ainda nao atingiu 0 mesmo
nivel de simplicidade.
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Como o som se propaga
no ciberespaco

Como o0 som se propaga ho ciberespaco nao é
um tratado de fisica, mas o caminho percorrido
por sons guardados em arquivos MP3 - sigla para
MPEG Audio Layer 3. Essa sopa de letrinhas,
criada em 1991, nos laboratérios de pesquisa da
Universidade de Hannover, Alemanha, é uma
daquelas inovagdes que nao deixa pedra sobre
pedra depois de adotada.

O MP3 é um formato para compressao de audio
que elimina as freqiéncias de som inaudiveis ao
ouvido humano. Corta gordurinhas, digamos
assim, para permitir que os arquivos de audio
sejam leves e nao ocupem muito espago no
computador. Ele permite varios fatores de
compressao - bit rates - que afetam a qualidade
do som e tém influéncia no peso (em termos de
bytes) do arquivo.

Quando o MP3 apareceu, as musicas ficaram
mais leves. Passaram a circular pela rede com
incrivel facilidade e rapidez. A partir de 1995,
quando foi lancado no mercado o primeiro
tocador de MP3, esse transito de arquivos
digitais de audio transformou e transtornou a
inddstria da musica.

Muita gente passou a enviar e receber arquivos
de dudio com as cancg0es favoritas sem precisar
comprar CDs, fitas ou discos. Surgiram sites de
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troca de musica "peer to peer", ou seja, de
pessoa para pessoa, de igual para igual. Vocé
entra no computador de alguém por meio de um
software e faz o download da musica
diretamente do disco rigido do computador do
colega, sem intermediarios.

Programas que permitem essa troca direta desde
entao enfrentam uma guerra. Do ponto de vista
da industria fonogréfica, das gravadoras e
também de alguns artistas, essa facilidade
extrema de circulacdo de cépias de musicas
constitui uma anarquia perigosa. Vocé pode ouvir
todas as musicas do mundo e ndo paga nada. E
pura pirataria globalizada, no entender da
inddstria da musica. Por isso, a histéria do MP3
comeca com uma revolucao e continua com
muitas batalhas.

Podcast usa arquivos de audio em MP3, é ai que
as letrinhas entram no caminho do dudio digital
pela rede. Tecnicamente, é possivel usar outros
formatos de arquivo de dudio em um podcast,
mas o MP3 acabou consagrado como o mais
usado no mercado. Por isso, adotamos neste
livro a sigla MP3 com padrao, embora vocé possa
utilizar o formato que preferir.

Para entender como o podcast funciona, vocé
precisara conhecer também uma inovacao
chamada RSS. Em vez de enviar para |4 e para
cd arquivos de MP3, que tém peso, ocupam
banda de servidor, tornam sua conexao lenta,
enfim, em vez de criar um tréfego de dados que
pesa nos custos, vocé trabalha com o RSS. Esse
recurso facilita a distribuicao de seus programas.



18

O RSS é um tipo de arquivo que segue 0s
padrdes de um formato ainda mais genérico, o
XML, e traz uma lista de enderecos de arquivos
na internet, ou seja, links para estes arquivos, e
algumas informacodes relacionadas a eles. Os
arquivos podem ser de vdrios tipos: fotos, videos,
audios, textos, entre outras coisas.

O RSS é também conhecido como "feed", que em
inglés significa alimentar e nutrir. Podemos dizer
que ele nutre o computador do assinante. Ha
feeds em podcasts, blogs, flogs, vlogs e
noticidrios. O RSS é muito utilizado para enviar
ao computador pessoal as noticias mais
recentes. Vocé escolhe os assuntos que
interessam, os sites que deseja assinar e recebe
somente o que selecionou. Nao é preciso ir até
os sites que costuma consultar e ler uma
quantidade enorme de noticias até descobrir o
que é importante no meio de tantas informacdes.
O RSS entrega apenas o que vocé elegeu como
relevante.

O RSS do podcast funciona da mesma forma.
Seus ouvintes tém de se interessar por seu
podcast e assind-lo para serem avisados quando
algo novo for ao ar. Fecha-se o ciclo de como os
sons se propagam pelo ciberespaco, desde o seu
computador, onde foi produzido o podcast, até o
computador utilizado pelo ouvinte para baixar e
tocar o programa.
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Um alerta

Podcast e musica tém tudo a ver. Mesmo que
seus programas ndo sejam musicais, ha
composicdes neles, ao menos como fundo para
sua locucgao, na abertura ou nas vinhetas. Desta
forma, vocé chega a questao dos direitos
autorais na rede, uma espécie de pantano onde
nao ha certezas absolutas. Direitos autorais
sobre musicas e sua distribuicdo encontram-se
em terreno mutante, no qual a pressao exercida
pelo comportamento dos internautas acaba
influenciando a forma como se desenvolvem as
regras.

Vocé pode até achar que faz sentido copiar
qualquer musica sem pagar nada a ninguém,
mas o artista e a gravadora que detém os
direitos sobre a venda e divulgagcao da obra
discordam. O mesmo pode ser dito sobre trechos
de livros, entrevistas e quaisquer obras escritas
que vocé gueira citar em seus programas.

A facilidade que a rede traz pode dar a
impressao de que nada é de ninguém. Mas nao é
bem assim. Em termos simplificados, valem na
internet as restricdes legais que se aplicam a
outros veiculos de comunicacdo, ja que as leis
tratam de principios e condutas de uma forma
mais ampla. Para evitar problemas, vocé pode
seqguir este principio basico quando decidir o que
vai tocar ou falar em seu podcast.

Em relacdo as musicas, o comportamento dos
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internautas exerce uma constante pressao para
flexibilizar uma legislacao criada para meios de
comunicacao ndo digitais. Quando os albuns de
um artista eram vendidos em vinil ou CD, era
mais facil controlar o nimero e a venda de
cépias. Com os formatos digitais, a industria
fonografica perdeu o controle de quantos tinham
acesso a uma musica ou a um album. A internet
passou a ser uma pista de alta velocidade sem
sinalizacdo e sem pedagio para cancdes.

A troca "peer to peer" globalizou-se. Basta que
alguém tenha uma cépia da musica (ou qualquer
arquivo digital, seja de video, de texto etc) e
permita que uma ou milhares de pessoas tenham
acesso ao disco rigido de seu computador para
fazer download desse arquivo. Em minutos, essa
cbdpia pode ser divulgada para o mundo todo,
sem registros oficiais ou mediacao.

Desde que essa pratica tornou-se corrigueira, ha
um continuo estica e puxa entre o que dizem as
leis sobre direitos autorais e o que desejam os
fas de musica, os produtores de podcast, a
industria fonografica, artistas e autores. Nao ha
como voltar no tempo, a experiéncia de troca
livre popularizada por sites como Napster
marcou profundamente o internauta. Ele ja teve
a experiéncia do acesso gratuito a obras e a
distribuicao globalizada. J& ouviu bandas
obscuras do outro lado do planeta que nem
passaram pelo mercado oficial para fazer
sucesso. Toda a cena musical passou por uma
revolucao. A legislacao deve, aos poucos,
adaptar-se a essas mudancas.

Se vocé ndo quer arriscar um susto, uma multa
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ou um processo, existem cinco formas seguras
de produzir um podcast respeitando os direitos
de autor e de distribuicdo. A primeira é ser
criativo: compor e mixar suas trilhas e musicas,
usar apenas obras de sua autoria. A segunda é
conseguir autorizagao dos compositores e
autores citados em seus programas. A terceira é
pagar direitos autorais por musicas e obras
usadas nos programas. No Brasil, o pagamento
de direitos autorais é feito por meio do Escritério
Central de Arrecadacao e Distribuicao, o Ecad.

A quarta opcdo é procurar obras que ja cairam
em dominio publico, que ndo sao propriedade de
ninguém. O site Internet Archive (Arquivo da
Internet) e o Portal Dominio Publico, mantido
pelo Ministério da Educacao do Brasil, sdo boas
fontes de obras liberadas para download.

A quinta via surgiu especialmente para
contemplar esse embate de desejos entre
mercado, produtores e consumidores. Para
tornar mais flexivel a legislacao de direitos
autorais e criar um meio termo entre "todos os
direitos reservados" e a pirataria pura e simples,
surgiram em 2001 as licengas Creative
Commons. As licencas estabelecem condicdes
para distribuicao da obra. Vocé pode optar por
uma delas para distribuir o seu podcast. E para
nao cair na pirataria, pode escolher para usar
nos programas musicas e textos que tenham
licencas desse tipo. As licencas Creative
Commons podem ser combinadas entre si e
devem ser respeitadas quando vocé usar
conteldo alheio:
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Atribuicao: vocé permite que outros copiem,
distribuam, exibam e interpretem sua obra e
trabalhos derivados dela com a condicao de que
eles creditem a vocé a autoria.

Uso nao comercial: vocé permite que outros
copiem, distribuam, exibam e interpretem sua
obra e trabalhos derivados dela apenas para fins
nao comerciais.

Nao a obras derivadas: vocé permite que
outros copiem, distribuam, exibam e interpretem
apenas coépias idénticas a obra, mas nao permite
trabalhos derivados dela.

Compartilhamento pela mesma licenca:
vocé autoriza a distribuicdo de trabalhos
derivados da obra com a condicao de que eles
tenham uma licenca idéntica a que governa o
seu trabalho.
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O seu podcast

Para ter um podcast, vocé precisa percorrer
algumas etapas. A primeira é criar um roteiro
basico do programa: assunto, o que vai falar,
trilha sonora, vinhetas, coisas assim. A segunda
etapa é a de gravacao dos episddios. Nela
entram questdes como equipamento adequado e
ferramentas de edicao.

A terceira etapa consiste em colocar o arquivo de
audio em um servidor, nome que se da a um
computador que hospeda paginas e arquivos na
internet. A isto chamamos upload ou jogar na
rede, colocar no ar, subir um arquivo. Essa acao,
sozinha, nao garante que o seu programa seja
ouvido. Por isso, a etapa seguinte é atualizar o
seu podcast, a lista desses audios, no arquivo
RSS e fazer o upload desse arquivo. Vocé |é a
explicacao sobre esses processos mais adiante.

Por Ultimo, deve espalhar o RSS pela world wide
web, ou seja, deve publicar, tornar publico seu
podcast. E necessario divulgar o endereco do
RSS em algum lugar da internet para que seu
publico potencial saiba da existéncia e possa
assinar seu podcast. No capitulo "Publique e
Espalhe seu Podcast", vocé encontra mais
detalhes sobre essa etapa.

Quando o ouvinte descobre seu podcast e assina
o feed, ele aciona o servico de bordo que
confortavelmente fara o download dos
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programas. Entra em cena o agregador, um
programa que interpreta o RSS. Para podcasts,
0s programas agregadores mais conhecidos sao
iTunes e Juice, para PC e MAC e PenguinTV, para
Linux. Eles reconhecem o arquivo RSS assinado,
baixam e reproduzem os episédios no
computador.
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Dicas para fazer um
bom podcast

Programas de radio sao os ancestrais do podcast.
Com eles, vocé aprende algumas coisas sobre
encantar e fidelizar o ouvinte. Seja qual for o
estilo escolhido - musical, noticioso, humoristico,
educativo, de entrevistas - lembre-se de que
vocé conduz o ouvinte para um universo feito
apenas de imaginacao e sons.

Faca um breve roteiro. Esboce o caminho que
pretende sequir. Ndo é necessdrio criar uma
estrutura rigida com todos os detalhes previstos,
ela pode roubar a simpatia e a naturalidade. O
roteiro serve para vocé ndo esquecer o que vai
falar e contribui para eliminar parte daqueles
“ahns” e outros murmurios de indecisao. Ajuda
também no calculo do tempo do programa.

Prepare a conversa. Antes de convidar alguém
para uma entrevista, estude o assunto abordado,
prepare a pauta como um bom jornalista faz.
Fuja das perguntas ébvias e, ao mesmo tempo,
dé ao ouvinte que nada sabe sobre o tema a
oportunidade de se interessar pela conversa.
Apresente o convidado e explique por que vale a
pena ouvi-lo. Ndo o atropele, ouca o que ele diz.
Faca uma lista de perguntas, mas nao se
preocupe em percorré-la totalmente, conduza a
conversa de acordo com as respostas.
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Seja o0 maestro dos ritmos. Nao tenha pressa,
nao fale rapido, respire. Procure quebrar a
monotonia em termo de ritmos. Imagine que seu
programa é um instrumento e que vocé vai
executar uma musica com vdrios andamentos,
temperaturas e paisagens. Surpreenda, inspire
emocoes.

Repita as informacoées. O podcast libera o
publico para fazer outras atividades enquanto
ouve o programa. Evite despejar uma avalanche
de dados por segundo sobre o ouvinte. Procure
ser redundante, mas de forma inteligente. A
repeticao existe para assegurar que a mensagem
seja compreendida.

Refine o programa na edicao. Na edicdo vocé
pode brilhar, mesmo sem ser um bom técnico.
Identifique os pontos fortes e procure valoriza-
los. Elimine ruidos, acrescente som de fundo,
corte momentos de siléncio, equalize a musica.
Sao muitos os recursos. Nao use todos ao mesmo
tempo, nao crie um carro alegérico de efeitos. O
fade-in e o fade-out sao 6timos para transicoes
suaves, para comecar e terminar um trecho
falado ou uma musica. Quando tiver captado um
bom material, é preferivel criar mais de um
episédio com ele, para poder trabalhar as idéias
e 0s sons com carinho.

Seja claro. A linguagem deve ser muito simples.
Use frases na ordem direta, empreste o jeito de
falar do dia-a-dia para colorir suas idéias.

Converse diretamente com o ouvinte. Use
verbos no presente, busque intimidade. E uma
conversa entre amigos.
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Crie clima com vinhetas. Vinheta é aquela
pequena peca sonora que faz uma intervencao
rapida no programa. Na abertura, ajuda o
ouvinte a identificar que o programa esta
comecando. No meio do episédio de seu podcast,
ela previne o ouvinte sobre uma mudanca - de
assunto, direcao, tom. Vocé pode criar vinhetas
para abrir um novo bloco no meio do programa
ou para comentar o que outra pessoa disse.
Como uma boa moldura, a vinheta valoriza a
obra.

Arrume um parceiro. Experimente dividir seu
podcast com um amigo. Duas vozes diferentes
(feminina e masculina, por exemplo) dao mais

colorido ao programa.

Ouca o novo programa antes de divulga-lo.
Aquelas brincadeiras de crianga para “quebrar” a
lingua também ocorrem involuntariamente. O
cacéfato, ou seja, o encontro de silabas que
formam uma nova palavra, ridicula ou obscena,
enterra todo o esforco de producgao. Para pescar
os deslizes, ouca o novo episédio de seu podcast
antes de coloca-lo no ar.

Defina a periodicidade. Atualize seu podcast
regularmente, uma vez por semana ou uma vez
por més. Faca isso apenas se tiver programas de
qualidade. Nao tenha receio de apagar arquivos
que nao estejam bons ou a seu gosto.

Monte um blog. Na pagina pessoal, acrescente
dados sobre os novos programas, abra espaco
para discussao e mantenha um canal de didlogo
com seus ouvintes.
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Equipamento

Vocé estd quase pronto para criar um podcast.
Precisa agora do principal, um computador e um
microfone. O computador deve ter uma placa de
som e estar conectado a internet. Nao é
necessario ter o Ultimo modelo. Maquinas mais
antigas podem limitar os recursos que vocé
poderia empregar, mas nao inviabilizam a
producao.

Se o seu computador tem uma placa de som,
pode fazer um podcast. Basta acoplar a ele um
microfone. Existem muitos tipos de microfone
disponiveis no mercado, de modelos baratos até
0s que valem o mesmo que um computador
novo. O ideal, para comecar, é o modelo barato.
Desta forma, vocé se familiariza com o
equipamento antes de investir em algo mais
sofisticado que talvez nao seja o ideal para o
podcast que vai produzir. Entrevistas, musicais e
aulas pedem solucdes de gravacao diferentes.

Os modelos baratos sao vendidos em lojas de
informatica e conectados ao computador na
placa de som ou na porta USB. Alguns integram
fones de ouvido e microfone, sendo Uteis para
impedir o retorno da voz pelas caixas de som do
computador, evitando o incOmodo do eco. Vocé
pode optar também por microfone e fones de
ouvido separados.

Com esses modelos basicos d& para fazer
praticamente qualquer tipo de podcast. Porém,
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geralmente eles carregam para 0s arquivos de
audio ruidos do ambiente. Eles também sdao
mono, ou seja, gravam apenas em uma faixa de
som, ao contrario do estéreo, que disponibiliza
duas faixas de som.

Se vocé quer apenas gravar sua voz, ndo vale a
pena usar um microfone estéreo, pois ele grava
a mesma coisa duas vezes, nos dois canais. Caso
0 som ambiente seja importante, o microfone
estéreo pode ajuda a dar nocao de espacialidade
e profundidade. Com um programa de edicao de
audio vocé pode editar cada canal
separadamente, o que 0 som mono nao permite.

Para eliminar ruidos, pesquise qual modelo é o
ideal para o ambiente em que esté gravando. Os
microfones podem ser onidirecionais, ou seja,
gravam sons provenientes de varias direcdes, ou
unidirecionais. Entre os dois extremos, ha uma
variedade de opcdes: had os que gravam apenas
0 som que vem dos lados ou de cima, por
exemplo.

Aqueles modelos profissionais usados em
estudios de gravacao ou emissoras de radio
eliminam o barulho e captam com mais perfeicao
as nuances da voz. No entanto, como sao caros,
é preferivel comecar com o modelo barato para
nao ter surpresas desagradaveis, como o seu
microfone profissional ultra-sensivel captando os
latidos do cachorro do vizinho.

H& também microfones de lapela e de mesa. E
importante ressaltar que o local onde vocé grava
deve ser silencioso, sem barulhos externos da
rua ou de salas vizinhas. Quanto mais sensivel
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for o microfone, mais silencioso deve ser o
ambiente onde sera utilizado.

Para mesclar sons gravados longe do
computador vocé precisa de um gravador digital
- alguns celulares, PDAs e tocadores de MP3 tém
esse recurso - ou de um adaptador para
converter o som capturado em gravadores
analégicos para o formato digital.

As regras de microfone valem para esse caso
também. Geralmente, os gravadores portateis de
som tém microfones onidirecionais, o que faz
com gque sons gravados em ambientes abertos
figuem com muita sujeira. Se vocé precisa captar
uma entrevista, convém escolher um microfone
unidirecional. Para gravar a torcida em final de
campeonato, escolha um onidirecional.

Vdrias pessoas conversando ao mesmo tempo
sem os ruidos do ambiente é um resultado que
vocé somente obtém com uma mesa de som, do
tipo que é utilizado por bandas para captar o
som de varios instrumentos separadamente.
Estamos falando, portanto, de um grau de
sofisticacdo quase profissional na captacao de
som. Alguns modelos de mesa sao compativeis
com o computador, via porta USB, e importam os
sons de diferentes microfones para faixas de
audio separadas.

Vocé pode também utilizar gravacdes telefonicas
no podcast. Utilizando programas de VolP, ou
seja, de voz sobre protocolo de internet, como o
Skype, é possivel gravar as conversas e depois
editd-las em outro programa.
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Uma coisa é certa: quanto mais sofisticar a
producao do podcast, mais terd de entender
sobre programas de edicao de udio.
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Grave e edite seus programas

Existem duas opc¢des para gravar seus
programas. Na primeira, mais facil, grava
diretamente em um servidor na web. E pronto.
Faz isso nos sites Odeo e o Podomatic, por
exemplo. Basta clicar no botao gravar (record) e
uma interface comunica-se com o microfone de
seu computador, gravando tudo o que vocé
disser, além dos sons do ambiente. Embora
limitada, é a maneira mais simples de montar
um programa. Vocé nao consegue editar o que
gravou e tampouco tem recursos para
acrescentar musica de fundo. Além disso,
esbarra em um limite de tempo de gravacao. Em
compensacado, estes servicos também montam e
publicam o RSS do podcast. Sao perfeitos para as
primeiras experiéncias.

0 segundo modelo oferece mais recursos e
demanda mais conhecimento técnico. Vocé
grava um ou mais audios em seu computador,
edita o material, retirando ruidos e usando filtros,
acrescenta vinhetas e trilha sonora, converte
tudo em um arquivo MP3 e publica o arquivo na
web. Para cumprir essas etapas, precisa instalar
em seu micro um programa de gravacgao e
edicdo de som. Um dos mais utilizados é o
Audacity, software livre, de cédigo aberto e que
funciona em plataformas PC, Mac e Linux. A
vantagem do Audacity é ser intuitivo. Com
algumas dicas, vocé consegue utilizé-lo
satisfatoriamente.
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Os softwares de edicao trabalham com varias
faixas de audio. Quando vocé inicia a gravacao, o
programa cria uma faixa. Se quiser adicionar
musica de fundo, ele cria outra, e assim
sucessivamente. Ao acionar “play”, as faixas sao
mixadas e vocé pode ouvir o resultado do que
programou. Como elas sao independentes, é
possivel trabalhar o material bruto, eliminar ou
unir trechos, alterar o tempo e o volume, retirar
ruidos e adicionar filtros a cada uma delas até
atingir o que deseja. Para finalizar, selecione a
opcao exportar e salve o programa em MP3.
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Distribua o podcast

O episddio que vocé gravou precisa agora subir
para a internet, ou seja, vocé tem de fazer o
upload do arquivo. O arquivo de dudio precisa
sair de seu computador e ficar disponivel em um
servidor, um computador conectado a internet
24 horas por dia, onde os internautas
encontrardo todos 0s seus programas sempre
que quiserem.

A hospedagem do arquivo no servidor tanto pode
ser paga como gratuita. A vantagem dos servigos
gratuitos é que eles sdao simples de usar - sem
falar na auséncia de custos, claro. Mas o servidor
gratuito geralmente impde limitacdes de uso, de
velocidade de download e de trafego. Nao é
indicado para podcasts de grande audiéncia,
uma vez que nao suportam muitas visitas
simultaneas. Em sites como Odeo e Podomatic,
vocé obtém hospedagem gratuita para seu
programa com criacao automatica do RSS.

A hospedagem paga é uma alternativa mais
profissional. Sdo duas as opcdes. Vocé contrata
um servigco que oferece espaco para armazenar
seus arquivos e criar o RSS ou entao registra um
endereco na internet, monta um site pessoal e
hospeda nele os arquivos. Esta segunda escolha
requer conhecimentos especificos.
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Ouca o que eu digo

Chegou o momento de avisar ao mundo que seu
podcast existe. Nao espere que o publico caia do
céu, va onde os internautas costumam buscar os
programas: os chamados diretérios, sites que
funcionam como grandes bibliotecas sonoras.
Para ser encontrado pelos ouvintes, seu podcast
tem de constar nos diretérios. Eles sao
organizados por categorias e os critérios sao
variados. A classificacao pode ser geogréafica,
tematica, por tempo de duracao e formato dos
arquivos, entre outras coisas. Seu podcast pode
ser incluido em varias categorias.

Como vocé ja sabe, a alma da distribuicao de um
podcast é o RSS, arquivo com informacdes sobre
0s programas que tem a mesma funcao das
fichas de catalogacao de livros em bibliotecas.
Para posicionar-se corretamente nos diretérios e
nao desapontar seu publico, capriche nos dados
que inserir no RSS. Além do titulo da obra, de
uma descricdo detalhada do programa, vocé
pode colocar uma transcricao dos textos.

As informacdes ajudam o ouvinte a decidir se é
isso mesmo o que ele quer ouvir antes de fazer o
download do arquivo. Arquivos de dudio podem
ser pesados, fazendo o download levar alguns
minutos, dependendo da conexao do ouvinte.
Depois desse esforco, caso ele se frustre com o
que ouvir, vocé terd conquistado um cabo
eleitoral para a propaganda negativa. Procure
nao vender gato por lebre no campo “descricao”.
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A assinatura da obra também é importante.
Coloque seu nome ou o nome da equipe que
produz o podcast. Diga qual a versao e o tipo de
RSS, o endereco onde o arquivo MP3 estd na web
e a data em que foi publicado. Com esses dados
vocé consegue montar um RSS bésico como o
modelo abaixo.

<?xml version="1.0"” encoding="1S0-8859-
177>

<rss version="2.0">

<channel>

<title>digite aqui o titulo do seu
podcast</title>

<link>digite aqui o endereco da sua pagina na
web ou endereco do podcast</link>
<description>aqui vai a descricao de seu
podcast. Essa descricdo é genérica, refere-se ao
estilo e ao contetido apresentados de uma forma
geral em todos os programas, e ndo ao que um
episddio especifico traz </description>
<item>

<title>Titulo do programa mais recente
</title>

<link>Link para o site ou blog onde o seu MP3
esta publicado. Se vocé ndo tem nem um nem
outro, de duas uma, ou faca uma pdgina para o
seu podcast (vale a pena!) ou deixe aqui o
caminho na web diretamente para o arquivo
MP3</link>

<description>Aqui vocé descreve o contetido
do ultimo programa. Apenas dele. E pode inserir
a transcricdo das falas ou a letra da musica, se
for esse o caso do episédio</description>
<pubDate> A data de criacdo do ultimo
programa. Preste atencdo no formato. Primeiro o
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ano, depois o més, o dia, o horario e, por tltimo,
o fuso horario. Eis um exemplo de um podcast
supostamente publicado no fuso horério de
Brasilia no ultimo segundo de 2006. 2006-12-
31T723:59:59-03:00</pubDate>

<enclosure url="aqui entra o link completo
para o seu MP3" length="0 tamanho do arquivo,
em bytes" type="audio/mpeg"/>

</item>

</channel>

</rss>

Vocé sé precisa de um RSS para todos os
episédios do podcasts. Para incluir novos
episédios nele, basta repetir a secdo que comeca
com <item> e termina com </item>. Desta
maneira, quem assinar o seu RSS terd acesso a
tudo o que vocé gravou e distribuiu. Se a lista
comecar a ficar muito grande, simplesmente
apague parte das referéncias do RSS e comece a
pensar em montar uma pagina na internet para
guardar os links e dados de todos os programas
de seu podcast ja publicados.

O arquivo RSS pode ser criado em qualquer
editor de texto disponivel em seu computador.
Basta salva-lo com a extensdo XML. Se nao
quiser atualizar manualmente o RSS cada vez
gue gravar um novo programa, procure servigos
na web, como o Poderator, que fazem isso
gratuitamente. Quando o RSS estiver pronto, é
necessario fazer o upload do arquivo. Vocé pode
publicar o arquivo no mesmo endereco onde
publicou o MP3. Feito isso, vem a etapa de
cadastra-lo nos diretérios de podcast.
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Antes de divulgar o RSS, convém conferir se o
podcast esta de acordo com as especificacdes
dos principais programas agregadores, que
permitem aos ouvintes baixar e ouvir o seu
programa. Como vocé é agora um produtor, é
interessante instalar pelo menos dois
agregadores em seu computador para estudar
como eles funcionam. Lembre-se de que a maior
parte do publico usard um desses agregadores
para ouvir o que vocé tem a dizer.
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Para atrair e manter
a audiéncia

Como produtor, preocupe-se em imprimir a seus
programas uma identidade, uma cara, a sua
marca. Depois, cadastre o podcast nos diretérios,
aquelas bibliotecas sonoras que relinem a
producao mundial.

No Brasil, comece pelo cadastro do RSS nos sites
Feeds, PodBrasil e Vocepod. Existem muitos
outros diretérios espalhados pelo mundo.
Procure cadastrar seu podcast em algum deles
se quiser ser ouvido por pessoas de outros
paises.

Para além do universo dos podcasts, use outra
estratégia. Crie uma pdagina ou um blog e
anuncie seu podcast ali. A maneira mais comum
para comunicar aos leitores de seu site ou blog
que vocé também produz podcast é incluir um
logotipo retangular de cor laranja, onde se |é
“podcast”, “feed”, “RSS” ou “XML". Também use
a assinatura de suas mensagens de e-mail e seu
perfil nas comunidades virtuais, flogs e afins
como espago publicitario, exibindo ali o enderego
onde é possivel assinar seu podcast.

As comunidades virtuais sao um auxilio poderoso
na divulgacao: o marketing viral gera resultados

expressivos no ciberespaco. Se vocé participa do
Orkut ou site similar, torne-se um integrante
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ativo das discussfes sobre podcasts. Crie grupos
no Google Grupos, Orkut ou Yahoo! Grupos para
que funcionem como ponto de encontro de seus
ouvintes. Em pouco tempo, acredite, vocé tera
mais pessoas a ouvi-lo do que jamais teve em
seu circulo de amizades. Comeca ai um novo
desafio: manter a audiéncia.

Procure criar empatia e uma experiéncia de troca
com o publico, ofereca canais para que ele diga o
gue pensa dos programas e possa dar sugestdes
e fazer criticas. Crie um e-mail para receber
essas contribuicdes e verifigue a caixa de
mensagens diariamente. Se quiser, promova
concursos, enquetes, premiacdes. Mantenha uma
newsletter (boletim periédico enviado por e-mail)
para divulgar novidades e mudancas. De vez em
quando, vocé pode editar especiais com os
episédios de maior repercussao.

Para fidelizar a audiéncia, é interessante manter
a periodicidade na atualizacao do podcast. Se
isso nao for possivel, por qualguer motivo, avise
o publico antes da data de distribuicdo, por meio
de seu blog, pagina pessoal ou e-mail.

Vocé pode guardar alguns programas prontos,
sem data de validade, para suas férias. Se vocé
costuma produzir novos programas somente
quando hé informacdes relevantes a divulgar ou
novidades sobre o tema que ocupa o centro das
atencdes, avise o publico sobre essa
caracteristica do podcast que produz. O
importante é ndo frustrar o ouvinte, nem deixar a
impressao de que vocé se descuidou da
producao.
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Fonte de renda

Ainda sao poucas as opc¢des de remuneracao
para quem faz podcasts. O retorno financeiro
direto costuma vir de anuUncios ou
merchandising, que sdo mensagens publicitarias
disfarcadas de comentérios. No caso dos
anuncios, o modelo usado pelas radios, cobrar
por segundo e pela audiéncia média, é inviavel.
Ainda ndo existem ferramentas confidveis para
aferir a audiéncia de podcasts.

Nao se sabe com segurancga quantas pessoas
assinam o feed, nem tampouco quantas ouvem o
programa, menos ainda se o episddio foi ouvido
até o final. Se o MP3 estiver publicado em um
servidor préprio, vocé consegue saber o nimero
de vezes que cada arquivo digital de dudio foi
baixado e quantos usudrios diferentes o fizeram.

Enquanto nao aparecem ferramentas para medir
a audiéncia, é possivel rastrear parte dos
assinantes pela interacao com eles. Procure
manter contato préximo para descobrir com
gquem e com quantos esta falando. Trace o perfil
da comunidade que se formou em torno do seu
podcast, ela é seu maior capital. Anunciantes
precisam atingir publicos especificos e vocé pode
intermediar 0 acesso que possui a um
determinado segmento.

Se fizer merchandising em seu podcast, nao
esconda o fato. O merchandising de um tocador
de MP3 pode aparecer em um programa no qual,
entre os varios modelos citados, vocé destaca o
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que é fabricado por seu patrocinador. Convém
deixar claro que vocé sugere determinado
modelo porque é o patrocinador quem viabiliza
seu podcast ou porque vocé realmente acredita
que aquele produto é o melhor. Sua credibilidade
e a confianga do ouvinte estdo em jogo.

Um fator atrapalha bastante na hora de
transformar o podcast em fonte de renda:
anuncios e merchandising ndo sao bem
recebidos pelos ouvintes. O podcast surgiu como
alternativa aos grandes veiculos de comunicacao
e boa parte de seu publico rejeita a idéia de
encontrar propaganda nesse universo.

Ha um outro modelo de remuneragao que
comeca a ser explorado, fazer podcasts para
outras pessoas ou empresas. Vocé pode criar
programas para funciondarios e clientes de uma
empresa, para defender uma causa, para a
campanha eleitoral de um politico, para
complementar o material didatico de um curso.

O podcast é um excelente complemento para os
negdcios. Imagine que uma loja de materiais de
construcao produza podcasts com dicas sobre
reparos domésticos. Com informacdes de
qualidade, ela atingira exatamente o publico que
se interessa pelo que ela vende. E uma
mensagem publicitdria eficiente.
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E agora, maos a obra

Aqui é que comecga o seu flog e seu vlog. Como
eles sé existem no ambiente virtual, vocé tera de
fechar este livro, ir até o computador mais
préximo, conectar-se a internet e comecar a
montar sua pégina. Para melhorar seu trabalho,
consulte também os outros titulos desta colecao,
sobre blogs, podcast e jornalismo cidadao.

Neste livro, como vocé deve ter reparado, ndo ha
muitas referéncias a programas e enderecos de
sites. E proposital, uma vez que os links na rede
costumam mudar com freqiéncia e sao inUmeras
as ofertas de servicos. No entanto, é muito facil
encontrar os enderecos mencionados. Basta
pesquisar o nome do site, servico ou ainda
quaisquer dos termos utilizados em um site de
busca. Dessa forma, vocé descobrird como a
prépria internet pode ajudéa-lo nesta empreitada.
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Glossario

Agregador - Leitor de arquivos RSS. Pode ser
instalado no computador ou ser baseado na web.

Audiopodcast - Podcast de audio.

Blog - Site atualizado regularmente com
estrutura cronolégica. O nome vem da contracao
de duas palavras em inglés, web (world wide
web) e log, que significa registro.

Download - Transferir dados ou programas de
um servidor para um computador. Em portugués
diz-se "baixar" da internet, ou seja, buscar algo
que estd online, no ar, e trazer para o
computador pessoal. O oposto de upload.

E-mail - E o correio eletrénico, um modo de
trocar correspondéncia entre equipamentos
conectados a internet. E um dos recursos mais
utilizados por todos os internautas ao redor do
mundo.

Feed - Do inglés alimentar, nutrir. O mesmo que
RSS.

Flog - Contracao de fotoblog ou fotolog. Um blog
gue traz fotos nos posts.

HTML - Sigla para Hyper Text Markup Language.
Linguagem utilizada para produzir paginas na
web.
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Internet - Rede mundial formada a partir da
interconexao de computadores por meio de um
protocolo de comunicacao chamado de IP
(Internet Protocol). A world wide web é uma
parte da internet.

iPod - Tocador de arquivos digitais de dudio e
video da Apple.

Online - Diz-se de algo que estd disponivel na
internet ou de alguém que esta conectado a rede
mundial de computadores.

Podcast - E um meio de distribuir arquivos
digitais pela internet. Os arquivos ficam
hospedados em um endereco na internet e, por
download, chegam ao computador pessoal ou
tocador. A divulgacao do podcast é feita pelo
RSS.

Podcaster - Quem faz podcasts.

Podosfera - O universo a que pertencem os
podcasts na internet.

Post - Cada um dos textos inseridos em um blog.

RSS - Sigla para "really simple syndication"
(divulgacao muito simples) ou "rich site
summary" (sumario rico de site). Formato de
arquivo com padrao mundial que funciona com
linguagem XML. Usado para distribuir
informacdes na internet.
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Software livre - Programas que atendem a
quatro premissas: liberdade de uso, liberdade de
estudo do cédigo e funcionamento do programa
e de adaptacao, liberdade de distribuicao de
cépias e liberdade para alteracdo e distribuicdo
de novas cépias.

Software proprietario - Sao os softwares
protegidos por leis de copyright.

Upload - Transferir um arquivo para um servidor
na internet. Costuma-se dizer jogar na rede,
colocar no ar ou subir um arquivo. O contrario
de download.

URL - Sigla para Universal Resource Locator. E o
endereco ou dominio de um site na internet.

Videocast - Podcast feito com arquivos digitais
de video. Também chamado de vidcast.

Vlog - Abreviacao de videoblog ou videolog. Um
blog feito com videos.

www- Sigla para world wide web, que significa
grande teia mundial. E um espaco virtual onde é
possivel visualizar e adicionar contetdos por
meio de equipamentos conectados a internet. E
a interface gréfica da internet. Também
chamada de web.

XML - Sigla para eXtensible Markup Language.
Linguagem padronizada para facilitar o
compartilhamento de informacdes na internet. O
RSS segue os padroes do formato XML.
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